
两 学 一 做

本报讯 日前， 西郊国际蔬菜集团

党委召开“两学一做”学习教育推进会。

会议针对深化 “两学一做 ”学习教

育，提出党组织要以“三会一课”为主要

形式， 深入学习十八届六中全会精神。

以增强党员党性修养为核心，抓好“两

学一做”专题组织生活会和党员民主评

议工作。 全体党员要坚定政治方向、政

治立场 ，做合格党员 ，要知标准 、明底

线、见行动。 党员要充分发挥先锋模范

作用，干部要转变观念，充分发挥引领

示范作用。 会议要求，基层党组织以支

部为基本单位，以“三会一课”为基本形

式， 以党员教育管理制度为基本依据，

真正把党的思想政治建设抓在日常，严

在经常。 以深入开展“串职工门、 知职

工情、 凝职工心” 主题活动为载体，形

成“合心合力合拍、共建共进共享、融人

融事融文化”的局面，提倡“员工的心是

企业的根”，传播“爱与尊重”的价值理

念。 按照年初目标，各项工作抓紧不松

懈，自我加压，奋力冲刺，把企业做强做

优做大，各级领导干部要讲奉献、敢担

当、有作为。 （通讯员 陈旸 郑艳）

本报讯 面对近年来快速复杂的

市场变化和日益激烈的市场竞争 ，

益民集团旗下多家传统品牌食品企

业的经营都或多或少遭遇困境。 面

对困难， 为支持旗下符合益民集团

战略定位品牌的建设和发展， 根据

国家、 上海市和光明食品集团有关

品牌工作的指导意见， 益民集团设

立扶持品牌建设和发展专项资金 ，

鼓励品牌企业由产品经济向品牌经

济转型升级， 提高食品主业的核心

竞争力。

该专项资金主要用于支持符合

益民集团发展战略规划的重点品牌、

潜力品牌的转型发展和产品创新升

级。 使用范围包括： 编制品牌发展

战略、 制定品牌定位策略、 开展市

场调研、 消费者洞察、 新产品设计

开发、 老产品创新升级等品牌培育

和建设相关工作。 支持对象为益民

集团控股的、 且拥有自主品牌的品

牌企业。 （顾旭乾）
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本报讯 随着“两学一做”学习教育

四个专题学习的结束，长江总公司及各

基层党组织进入查找问题，落实整改阶

段，确保学习教育取得实效。

集林公司党支部根据民主评议测

评表 ，从信念宗旨 、政治素质 、组织观

念、工作业绩、模范作用、廉洁自律、问

题自查等七个方面相互评议，开展批评

与自我批评，找出工作上、思想上存在

的问题。 通过评议，支部及党员主要存

在缺乏主动学习的积极性、工作创新意

识较为淡薄、服务群众的信念不够坚定

等问题。 针对不足之处，支部明确提出

要长期扎实开展党员教育，提高党性修

养，加强实践探索，在实践中改善工作

方式方法，增强创新意识，充分发挥党

员的先锋模范作用。 雅苑物业公司党支

部根据长江总公司党委 “两学一做”的

工作要求，组织全体党员开展批评与自

我批评，查摆存在的突出问题，深入剖

析产生问题的根源，有针对性地提出了

多项整改措施：强化思想教育，加强政

治理论的学习和红色文化教育，提高党

员学习的主动性， 提升党员的理论素

养；加强业务管理学习，提高物业服务

管理水平， 增强物业管理创新意识，积

极为居民做好事、办实事。 在资产管理

中心党支部组织生活会上，党员们交流

了“两学一做”心得体会，并对照党章查

找不足，开展批评与自我批评。 根据评

议情况，支部提出要加强学习，与时俱

进，贯彻落实中央各项精神及集团的相

关指示；要常“照镜子、正衣冠”，让“扯

耳拉袖”在支部成为常态；要立足于工

作进步和自身全面发展，广泛学习先进

知识。 （卢雯倩 严惠英 曹慧）
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10

月

27

日，良友集团领导

班子召开“两学一做”学习教育专题学

习会。 会议传达了习近平总书记、刘云

山同志在全国国有企业党的建设工作

会议上的讲话精神。

在学习讨论中，领导班子成员纷纷

表示，党中央在“十三五”开局之年以及

深化国有企业改革发展的关键时期召

开党的建设工作会议，研究部署加强和

完善党对国有企业的领导，加强和改进

国有企业党的建设重大原则、重要举措

和重点任务，意义重大、影响深远。 习近

平总书记的重要讲话，是加强新形势下

国有企业党的建设的纲领性文献，积极

贯彻落实“坚持党对国有企业的领导不

动摇， 开创国有企业党的建设新局面”

的要求，对于良友集团深化改革、做强

做优做大、推进“十三五”发展具有重要

意义。

领导班子提出，把学习贯彻习近平

总书记重要讲话精神与学习贯彻党的

十八届六中全会精神相结合，是当前良

友集团的重要任务， 各级领导班子、各

级党组织要深入学习领会、全面贯彻落

实，切实把思想和行动统一到讲话精神

上来；要把学习大会精神与“两学一做”

学习教育相结合，突出问题导向，主动

查找党建工作“弱化”、“淡化”、“虚化”、

“边缘化”问题，为各级领导班子召开专

题民主生活会做好充分准备，为进一步

发挥党组织的领导核心和政治核心作

用夯实基础；要把落实大会精神与完成

今年的生产经营目标相结合。 各级党组

织要通过落实大会精神推进自身建设，

为良友集团改革发展提供强大的精神

动力，努力营造良好的干事创业的环境

和氛围，带领广大党员、职工全面实现

今年的经济目标，努力完成各项任务。

（通讯员 马宇新）

良友集团学习“全国国有企业党的建设工作会议”精神

长江总公司基层党组织查找整改自身问题

西郊国际蔬菜集团召开“两学一做”学习教育推进会
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2016

中国国际食品博览会

已圆满闭幕 。 为了配合做好本次展会

各项服务工作 ， 集团团委组织了来自

各单位的

82

名青年志愿者参加志愿服

务， 以热情微笑欢迎各界宾客 ， 用青

春洋溢的志愿热情 ， 展现了积极阳光

的光明品牌形象和光明青年风貌。

在为期三天的志愿服务中， “光明

小火炬 ” 遍布展会各个角落 ， 随时为

观众指引展商位置 、 接待投诉咨询 、

维持活动秩序 、 搬运应急物资 。 面对

专业观众 ， “光明小火炬 ” 对光明品

牌和产业布局如数家珍 ； 面对前来观

展的社会公众 ， “光明小火炬 ” 从开

馆后的热情迎接到闭馆时的列队欢送，

用志愿热情点亮了整个会场 。 展会最

后一天向公众免费开放 ， 在大客流的

压力下 ， 志愿者坚守在服务和保障工

作的第一线 ， 为走失的母女发动身边

的志愿者寻找 ， 为拥挤的展位和过道

拉起人墙， 一次又一次圆满完成了志愿

使命， 将 “爱与尊重” 的光明文化传递

到社会各界， 得到了参展商、 观众的一

致点赞。

在光明食品集团大力建设殷实农

场 、“五年再造一个光明 ” 的发展战略

中，光明青年用青春正能量助力集团重

大产业活动，主动承担起生力军的发展

使命，携手共创属于光明人的精彩！

（高文婷）

光明“小火炬”在行动

———记 2016 中国国际食品博览会志愿者

益民集团设立专项资金

扶持品牌建设和发展

本报讯 日前 ， 海丰社区召开

“串职工门、知职工情、凝职工心”活

动推进会 ，传达学习集团 “串职工

门、知职工情、凝职工心”活动农场

型子公司党委书记座谈会精神，学

习了习近平总书记在全国国有企业

党的建设工作会议上的重要讲话精

神。 社区全体班子成员、总部科室

负责人、各办事处主要负责人参加

会议。

海丰社区按照集团党委关于开

展“串职工门、知职工情、凝职工心”

主题活动要求，结合社区服务居民、

管理居民的实际， 制定了活动实施

方案，建立了自上而下的“串知凝”

责任体系和一支

12

人“民情”代表

队伍。 通过明确人员、明确责任、分

片包干、 走访一线和活动推进等工

作的开展， 切实解决职工居民实际

问题，增强凝聚力。

“串职工门、 知职工情、 凝职

工心 ” 活动是群众路线教育的延

续 。 海丰社区落实责任人 、 责任

区 ， 为每位 “民情 ” 代表配发了

《民情日记记录本》。 截至

9

月底，

民情代表收集职工各种意见

146

条。 建立了领导班子面向管理层、

一线员工、 居民代表等不同层级和

范围的座谈会议制度， 建立了驻区

单位共建共驻联席会议。 年内， 社

区班子、 中层干部开展社区对话、

居民说事、 民情恳谈等走访活动累

计

158

次。 开展职工上门慰问

100

余人次，开展高龄老人慰问、困难居

民慰问

200

余人次， 开展种类座谈

200

余人次。

“串职工门 、知职工情 、凝职工

心” 主题活动是集团坚持 “员工第

一”的理念，建设“爱与尊重”的光明

文化承重墙，打造“实力光明”、实现

“五年再造一个光明” 的重要举措。

海丰社区将继续坚持全心全意依靠

职工群众办企业的方针， 深化活动

内容， 把串职工家门与走进职工心

门、脑门统一起来，做职工群众的贴

心人，为建设殷实农场、幸福社区凝

心聚力。 （杨新义）

海丰社区

切实解决职工居民实际问题

增强凝聚力

志愿者在为消费者做场馆指引介绍 （郭恺 摄）

本报讯 近日， 长江总公司光明特

种水产公司的 “崇螯” 清水蟹正式入驻

第一食品天猫店， 这意味着消费者可以

通过网购品尝到来自崇明岛的美味河

蟹。

“崇螯”是光明特种水产公司历时

5

年时间打造清水蟹品牌。 “崇螯”清水蟹

曾荣获第二届海峡两岸大闸蟹评鉴竞

赛特等奖，连续五年获得全国河蟹大赛

金蟹奖。

2014

年，被评为上海名牌产品

和苏浙皖赣沪名牌产品

50

佳。

2012

年， 公司就与第一食品签订

了 “崇螯” 清水蟹直销战略合作协议，

产品一经上市就深受上海市民的喜爱。

今年， 光明特种水产公司与第一食品

的开展深度业务合作， 第一食品京东

店、 天猫店、 一号店将同步推出 “崇

螯” 清水蟹。 目前， “崇螯” 清水蟹

在天猫网店率先正式上线 ， 京东和一

号店也将紧随其后。 线上购买渠道的

开通迎合了广大消费者的需要， 这对

于进一步提高 “崇螯” 的知名度， 拓

宽销售渠道， 塑造良好的企业形象起

到了有力的促进作用。 （马天利）

光明“崇螯”清水蟹入驻第一食品天猫店

本报讯 近日，经上海市“企业诚信创

建” 活动组委会与所属行业协会联合评

审，上海梅林正广和股份有限公司所属上

海牛奶棚食品有限公司获评上海市“二星

级诚信创建企业”。

上海市“企业诚信创建”活动在市委

宣传部、 市文明办、 市工商局等

20

个政

府部门指导下于

2010

年正式启动。 活动

按照企业自愿申报、 协会推荐、 第三方

征信、 组委会审核、 在线公示、 市民监

督、 违规退出七项核心内容运作， 采取

动态检查和年度考核相结合的方法跟踪，

最终实现动态化、立体化、体系化的诚信

长效管理机制。 （刘佳）

党旗下，我们庄严宣誓，承诺入党初

心；警徽前，我们意气风发，畅想憧憬未

来；群众中，我们甘于奉献，践行服务宗

旨。 上海农场派出所青年社区民警邹云

峰正是怀着一颗履职尽责、 为民服务的

初心，五年如一日，坚持照顾农场一名双

目失明的孤寡老人， 让老人在晚年生活

重见“光明”。

茕茕孑立、踽踽独行，曾是上海农场

居民老张生活的真实写照。 老人今年

67

岁，双目失明，膝下无儿无女，几十年独

自生活，承受了常人难以想象的困难。然

而， 比困难更让人绝望的是生活的黯淡

与凄凉，内心的孤独与无助。老人逐渐低

落、消沉。 有一天，一个年轻人打开了一

扇窗， 让一束阳光照射进老人封闭许久

的内心世界。 这束光，让生活有了转机。

那一年，是

2011

年……

2011

年，一位名叫邹云峰的年青人怀

着一颗“初心”来到了上海农场，成为农场

分局上海农场派出所的社区民警，那年他

25

岁。 邹云峰是个有心人，成为社区民警

后的第一件事就是与居委干部对辖区居

民进行一次全面的摸底走访。 当他走访到

老张家时， 眼前的一切触动着他的神经。

经过一番了解，老人的身世和精神状态不

禁让人哀怜和担忧。 恻隐之心人皆有之，

善良的邹云峰当即产生了一个念头，作为

社区民警应该为老人的晚年生活实实在

在做点事情。 那一刻，“初心”清晰可见。

从那以后， 邹云峰时常与居委干部

到老张家中走访，帮助照料生活，慢慢开

解老人。 邹云峰喜欢林清玄先生的句子，

总劝老人说：“人生不如意十之八九，但要

常想一二。 ”每逢中秋、国庆、端午等节日，

邹云峰都会到老人家中， 给老人送份礼，

拉拉家常。

2012

年

1

月

10

日，邹云峰和居

委干部买来蛋糕、寿面和

100

多张评书光

盘为老人祝寿。 老张接过光盘时激动地问

邹云峰：“小邹， 你怎么知道我喜欢听评

书？ ”邹云峰答道：“您那套单田芳的《三国

演义》已经听了上百遍了吧？ 光盘都磨得

不成样子了，我都注意好久了。 今天是您

生日，我给您买了一整套，您慢慢听，我不

在，让它每天陪着您。 ”那一天，老人被感

动了， 说道：“小邹， 我真想看看你的样

子。 ”老人的生活从此不再寂寞，一束阳光

变成了一片光明。

结缘老人后，老张的五个生日，邹云

峰一个也没落下，为老人庆祝了五次。 寒

来暑往，工作再忙，邹云峰都会挤出时间

定期上门探望老人。 老人床前的桌子上有

一张联系卡，这张写有邹云峰电话号码的

警民联系卡，老人看不见，却能清楚地背

出他的电话号码。 五年过去了，邹云峰已

是而立之年，娶妻，生子，入党，邹云峰依

旧一如既往地在照顾着老人，也得到了家

人的理解和支持。 五年，也到了邹云峰可

以申请回上海工作的时候。 面对形单影只

的老林和骨肉至亲，面对坚守农场和回沪

交流，邹云峰这样答道：“共产党员就要不

计个人得失，勇于无私奉献和牺牲。 特别

是在农场分局即将推进岗位交流之际，做

为一名党员民警要懂得奉献、 懂得牺牲，

在所里让家庭条件比自己更困难的同志

先回去。 ” （龚仪云）

本报讯

11

月

1

日，上海梅林正广和

股份有限公司联豪党支部、工会走进奉贤

区奉城镇敬老院， 为老人们烹饪了一餐

“牛排与意大利面碰撞”的西餐盛宴。 “光

盘”、老人们由衷的微笑，还有嘴角那一点

还没来得急擦干净的油渍是对联豪牛排

品质与口味最好的肯定和赞美。

联豪公司为了圆老人“西餐牛排梦”，

特别派出研发、品控专业技术团队，在综

合老人们上海地域特点口味偏甜、牙齿状

况不佳等因素后，在挑选了“味美肉嫩”的

儿童牛排的基础上，精心为老人们烹饪了

一份属于他们的 “私人定制”牛排。 联豪

员工还考虑到老人们不擅长使用刀叉，贴

心地“手把手”教老人们切牛排。

本次奉城敬老院 “西餐牛排圆梦 ”

活动既传播了联豪公司 “尊老爱老” 的

优良传统美德， 又传递了社会核心主义

价值观的正能量。 （骆云）
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联豪公司走进奉城敬老院

圆老人们“西餐牛排梦”

本报讯 近期苏北地区连绵阴雨天

气， 当前正值上海良友 （集团） 有限

公司所属海丰农业公司全面开展收割，

担任原粮收储工作的良友海丰米业公

司根据收购任务重、 时间紧等实际情

况， 组织动员全体员工上下集中精力、

积极采取有力措施， 加强入库、 烘干

力度， 迅速掀起水稻收购新高潮， 不

断推动 “三秋” 收购进度。

海丰米业根据实际烘干能力和目

前剩余仓容情况，有针对性地制定收购

预案： 安排专人每天深入各农业大队，

实时记录收割、晒场情况，与海丰农业

公司调度员协调制定次日烘干计划，避

免粮食积压劣变。 对高水分稻谷海丰米

业实行抢收烘干入库暂储，提高粮食从

田间到库房的运转速率，待晒场压力缓

解后再进行二次烘干进一步减缓晒场

压力。 仓储业务部制定了系列保粮措

施，及时通风降水、监测粮温，确保储粮

安全； 生产服务中心昼夜轮流工作，提

高烘干、收储进度。 同时，为克服仓容不

足、器材短缺的困难，扩大存储数量，海

丰米业做好机械设备检修、物资器材采

购等准备工作，切实做到“不拒收、不限

收”。 截至目前，海丰米业共收购稻谷一

万余吨。 （陈越）

本报讯 在为期三天的“

2016

中国国际食品博览会暨第十一届光明食品

节”上，上海海博投资有限公司旗下的驻港企业香港万安美高（上海）有限公

司突出创新和互联网思维，联手网络美食节目“料理妈妈”，于参展三天的每

日上午

10:30

，在“花椒”、“映客”、“一直播”三个直播平台上，直播“料理妈妈”

的美味料理。用符合潮流的新颖方式，吸引了众多专业观众的目光，在众多展

商里独树一帜，《上海电视台》、《人民网》、《解放日报》等主流媒体纷纷报道。

香港万安以打造成为“沪港最大的冻品王国”为自身发展目标，致力于将

国际进口冻品牛羊肉和海鲜等优质产品引进大陆。本次万安公司展台位于光

明海外企业展区的互动体验区，“我们只做进口和可以‘进口’的食品”的标语

醒目地标注在展台上。 参展商品主打滋味农场谷饲牛肉系列，产品有谷饲雪

花肥牛片，谷饲雪花牛肉粒，谷饲

AAA

级牛肉眼等。

（通讯员 高利明 文

/

摄）

本报讯 近日， 上海味道 “上海银

行”杯上海优礼食品创新设计大赛结果

公布，

10

款产品最终入选最受消费者

喜爱的上海优礼产品，上海市糖业烟酒

（集团）有限公司石库门老酒、汪裕泰老

克勒位列其中，赢得宝贵两席。

优礼食品创新设计大赛在上海市商

务委员会的支持下，由光明食品（集团）

有限公司、上海银行主办，上海市食品协

会、上海中华老字号协会协办，面向上海

市食品企业征集具有优良品质、 创新设

计、文化传承的产品。 大赛采用专业评委

团线下选评及消费者线上投票的方式，

选出最受消费者喜爱的上海优礼食品。

石库门老酒系列以精海派、湛酿制

工艺，特别甄选珍贵酒基，激发岁月积

淀之醇香， 将感官享受引向新的境界。

荣尊

30

系列， 融合外滩极致的奢华精

髓， 将和谐包容的海派文化淋漓演绎，

海上繁华系列， 六幅石库门重彩画经

典 ，绽放时尚繁华气象 ，酒与画 ，香与

色，穿越世纪变迁，邂逅海上繁华。更有

80ml

规格全新马口铁包装， 美观同时

兼具便携性，成为伴手礼的上佳之选。

汪裕泰老克勒系列产品原料均取

材于各地高品质佳茗 ， 从源头入手 ，

以服务消费者为最终目标， 让更多茶

友把盏杯中香茗， 品得茶中真韵。 它

小巧而精致， 为方便消费者外出携带

及赠礼， 盒子外径尺寸与普通烟盒相

似， 可轻松收纳。 内包装则是独立小

包包装，更便于消费者对于茶品的贮存

和饮用。 （倪晶晶）

牛奶棚公司

荣获上海市“二星级诚信创建企业”

糖酒集团两款伴手礼获上海创新设计大赛“优秀奖”

海博万安网络视频直播参展光明食品节

本报讯

11

月

1

日， 泰国五星级连

锁酒店

Dusit Thani

江苏区负责人与上海

农场东越公司达成初步合作意向。

合作内容包括： 东越公司 “小魔鲜”

盆景将作为景观盆景布置客房， 本次入驻

客房的 “小魔鲜” 品种会增加灵芝盆景

等； 猴头、 榆黄蘑、 红平菇、 秀珍菇等活

体盆景将出现在酒店的餐桌上， 用现场采

摘烹调的方式， 使客人可通过现场采摘选

择自己喜欢的菌菇进行烹饪食用；“小魔

鲜” 盆景还将在五星级酒店精品店布点，

方便客人参观与购买； 公司与酒店负责人

达成初步协议， 公司的产品进驻酒店食

堂， 酒店所需要的菌菇类食材均由东越公

司供应， 让客户能食用到安全、 放心、 绿

色的产品。 （杨柳青）

东越公司“小魔鲜”与五星级酒店

Dusit Thani

达成初步合作共识

常怀初心 无愧韶华

———农场公安分局民警邹云峰五年如一日照顾孤寡老人

良友集团海丰米业全力以赴做好秋粮收储工作
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